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Aviso importante LPS-BRASIL

Esta apresentacdo nao constitui uma oferta, convite ou pedido de qualquer forma, para a subscricio ou compra de acgbes ou qualquer outro

instrumento financeiro, nem esta apresentacdo ou qualquer informacdo aqui contida formam a base de qualquer tipo de contrato ou compromisso .

O material que se segue contém informacfes gerais sobre 0s negocios da LPSBrasil 8 Consultoria de imdveis SA. e controladas ( 0 L Pdatadas de 30
de Setembro de 2018. Esta apresentagdo n&o deve serentendida como aconselhamento a potenciais investidores . Estas informagdes nao se propdem
estarem completas e estdo sob a forma de resumo. Nenhuma confianga deveria serrealizada na exatiddao das informacdes aqui presentes e nenhuma

representacdo ou garantia, expressa ou implicita, € feita em relacdo a exatiddo da informacdo aqui presente .

Esta apresentacdo contém afirmacdes que podem contemplar previsdes futuras e estas sdo somente previsdes, ndo garantias de desempenho futuro.
Os investidores séao avisados de que tais previsbes acerca do futuro estdo e serdo sujeitas a inumeros riscos, incertezas e fatores relacionados as
operacfes e aos ambientes de negocios da LPS,tais como : pressdes concorrenciais, 0 desempenho da economia brasileira e da industria, mudancas

em condicbes de mercado, entre outros fatores presentes nos documentos divulgados pela LPS Taisriscos podem fazer com que os resultados da LPS

sejam materialmente diferentes de quaisquer resultados futuros expressos ou implicitos em tais afirmacbes acerca do futuro.

A LPS acredita que, baseada nas informacfes atualmente disponiveis para o0s seus Administradores, as expectativas e hipoteses refletidas nas

afirmacdes acerca do futuro sdo razoaveis. Também, a LPSndo pode garantir eventos ou resultados futuros, bem como expressamente nega qualquer

obrigacdo de atualizar qualquer previsdes futuras aqui presentes .




LPS-BRASIL

Destaques da Companhia




Historico da Companhia

LPS-BRASIL

A Lancamento e intermediag&o
de 14 edificios comerciais na
Avenida Paulista e de 11
edificios comerciais na Regiédo

_ da Av. Faria Lima.

A Mais de 350 clientes
(homebuilders) no mercado
primario divididos entre listados

_ € ndo -listados .

As aquisicbes no  mercado

ACriagéo do sistema de primario e 13 aquisicdes no
lancamento com showrooms _ mercado secundario .
et m-aterlilal tde r(’?arketting F}{:lfal A Mercado secundario torna -se
, atrair clientes durante o fina A ) .
As Franci ) de semana A Introduz o conceito de responsavel  por 25% das
L rancisco A primei ial - : clubes de condominios intermediacBes totais .
Lopes inicia fImeiro -comercia A Toma-se referéncia em A ' A o
suas atividades de TV de um lancamentos  imobiliarios e A conquista  do  primeiro - Realizacgo de Follow-on.
intermediando .empr.e_(?n.d|mento apresenta seu novo 1ogo . prémio Top Imobiliario A Rollout da marca Lopes para
propriedades imobiliario . em 1993 como Maior nossas operagcdes no mercado
A 4 ” Corretora Imobiliaria . secundério .
i | A A
i i i i A
1935 | 50's 60's 80's 90's 2000's [HIEREGES 2017
| | | , v }
; ¢ ¢ A Torna-se um importante o pl ayer 6
A ) 4 - ) no segmento de loteamentos .
. A Inicia parcerias  de A identifica a  Marginal . @LopEsgg
A Primeiro  logo  da longo prazo com a Pinheiros como uma area A Realiza seu IPO em Dez/2006. ;
_ Companhia Gomes de Alm_elda at_ratlv_a e Iange} um dos A Inicia sua expansdo geografica A consolidada posicao
ALangamento dos Fernandez (Gafisa). prmlelros edificios  na com 7 aquisiches no mercado estratégica em 9
primeiros  edificios A Ire_gl_ao i dinca primario . Estados e DF, 82 anos
i nicia a intermediagéo A idnei
dentro do,c_once|to de flats ¢ A Joint Venture com o Banco Itad de _ deX|0er|enC|a,
de condominios . Sécia do Grupo  Espirito para criagio de uma promotora aproxm_:? amente
Santo na intermediacéo de financiamentos imobiliarios 10 _m('j corret_or((ajs
de um dos maiores _ (CrediPronto ). g(s)somalot?zse ma::mrg
lancamentos em Lisboa: AEm uma década, triplica de franquias e lojas
Parque dos Principes. tamanho, reforcando sua posicdo préprias .

_ de lideranca .

A website da Lopes se torna lider no

mercado

imobiliario .



Prémios e reconhecimentos|  Recentes

LPS-BRASIL

[ oLopesé 12no ranking das marcas mais conhecidas no mer]cado

Top of Mind IBOPE

|BOPE Ranking Top of Mind Reconhecimento das Imobiliarias
intelig@ncia
0 0
23% 0 Qu a n\beé pensa em intermediacéo 43%
A Lopes ® a empre imobiliaria, qual primeira empresa que vem
. . asuamente ? 6
mais conhecida do
0,

segmento de 23% 20%

intermediagéo 1006 13%
imobiliaria, com 93%

de reconheci ment o.
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1. Pesquisa realizada em abril/2017. 5



Prémios e reconhecimentos | 2015 & 2017 LPS-BRASIL

Prémio Top Imobiliario
Considerado o principal prémio da industria imobiliaria do Brasil ﬂ
Lopes segue vencedora com maior VGV Lancado desde a primeira edicdo, em 1993. I P

121 0

0 PREMIO QUE O MERCADO
INTEIRO QUER GANHAR.

Epoca Negocios 360° Guide
Listada pela Epoca Nego6cios como uma das 250 Maiores Companhias Brasileiras
Destacada como uma das 50 Melhores em Visdo de Futuro e Praticas de Recursos Humanos .

Em 2015, listada também como uma das melhores empresas no setor de Servicos do Brasil

Ranking Valor 1000
Listada pelo Valor Econdmico entre os 1000 maiores grupos empresariais do Brasil.




Modelo de Negdcios LPS-BRASIL

LPSBRASIL

Plataforma Abrangente e com Alta Capilaridade

Intermediacéo Imobiliaria Franquias Financiamento Imobiliario

LPs-BrASL - (9

Y

J

CLOPES

o 5o CrediPronto
" ¢ Lopes M

Posicionamento Unico no Brasil. Joint Venture com o Banco ltau

o Foco no mercado secundério, . L
Atua no mercado primario de . ~ no fornecimento de crédito
com modelo Unico de atuacgéo.

baixa, média e alta renda. imobiliario
|
\ J l
|
Top Management Team da indUstria ; A Assetlight;
Reconhecimento imediato e simples de receita ; A Parcerias com liderancas no setor,

: : ; ; 0 - trazem economias para a JV (operacdes
Asset light. Empresa de servicos com baixo risco de execucgao ; dentro das lojas de intermediac&o) :

Investimento anual = Depreciacédo ;

> > > > >

A Carteira de crédito imobiliario
potencialmente pode gerar fluxo de
caixa recorrente .

Alta capacidade em ajustar G&A, no caso de uma desaceleragdo do
mercado .




Estratégia de Expansao LPS-BRASIL

e ~

N
! \\ . T
! Obietivo Central o Fortalecimento do canal de distribuicdo e dos nossos corretores
I jetvo Lentra /
i ,/ Aplicacéo da forca da Lopes para ajudar os corretores a serem mais produtivos e construirem negdécios mais lucrativos.
1 4
i ~
l _____________________ ya

\ 4 \ 4
ittt ~
1 N
: ~
o . N,

i Objetivos . Ferramentas para formacéao de corretores A " tidade d " quti
: Estratégicos // produtivos e lideres no mercado. umentar a quantidade de corretores produtivos.
a

4
l ____________________ ya
e \ 4 A\ 4

\\\

. 1. Learning 3. Tecnologia

s 2. Leads 4. Servigos de agentes locais

1
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i
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:
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Website Institucional LPS-BRASIL

AlLider nas midias sociais;

Organico: 53% AMais de 1.000.000 de fis no Facebook ;

Aalto nivel de engajamento e mencdes espontaneas ;

Direto: 18% AMais de 6 milhdes de visitas em 2017;

Pago: 29% AApIicativo para iPhone e Android ;
. 0

> d APrimeira imobiliaria a lancar aplicativo para iPad.

Maior Website das . : ~
Aumento na Geracao Maior Conversao em

de Leads Negocios

Forte investimento em

Companhias do setor

midia online . ol
imobiliario

Fonte: Google Analytics .



Evolucéo de Intermediacdes Imobiliarias LPS-

Intermediacbes Imobiliarias: Operacdes Préprias e Franquias
[R$ bi]

+8%
19.9

13.8
+6%

6.6

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

3T17 3718

Bl Franquias [ Operacées Préprias
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LPS-BRASIL

Intermediacao - Operacoes Proprias

Mercado Primario e Secundario




Mercado Primario | Significativa Formacéo de

LPS-BRASIL

Demanda

Bonus Demogréfico

68% (0% 69% g7q,

64% 9
o 58% 60% = o0%
56% 5504 55% o1p 223 228 226 95ig

195
173

147
119
93

70

1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010 2020 2030 2040 2050 2060

= Popula¢do Economicamente ativa = 15 3 64 anos
[ Populacso Total (Milhdes de habitantes)
Classes sociais 1- Populagio de 18 a 64 anos
2009 2020e

I ABec MDeE

Piramide Populacional (milhdes de habitantes)

15-19
10-14

2010 2060

90+ 90+ $
so- T ¢ 75-79 t
70-74
60-64 60-64
50-54
o014 45-49
30-34 30-34
20-24

0-4 ‘ : , ‘ 0-4 T T T T

10% 5% 0% 5% 10% 10% 5% 0% 5%  10%
Numero de Familias por Faixa de Renda (milhdes)
Crescimento 2007 - 2030
|7 8%)  78%  160%  233%  291% 433%_‘
31,7 .o
1 27,6 Il 2007A WM 2030E
11,0
4,3
’ 1,6
=i USRS
Até R$1k R$ 1k a R$ 2kR$ 2k a R$ 4kR$ 4k aR$ 8k R$ 8k a Acima
R$ 16k de R$ 16k

O bbénus demografico, aliado a expanséo da economia, permitirdo a migracao de 35,6 milhdes pessoas das classes D e

E para as classes A, B e

C ao longo de 10 anos. Essas familias certamente buscardo melhores condicées de moradia.

Fonte: IBGE, Bird, Febraban e FGV. 1) Fonte: PNAD/IBGE Elaboracéo: Bradesco. Leva em consideragéo as regides de RO, AC, A M, AP, PA e RR.




Lopes | Experiéncia em Todos os Segmentos de Renda

LPS-BRASIL

ALTO MOURATOTH Local

SAo Paulo/SP

Intermediacéo

65 un. 8 R$14.000/m?

Mourato 111- Set/18 CASE

-

A71% vendido
Aincorporador: Focal

HausMitre Butanta - Set/18 CASE

MEDIO/ALTO haus p

7 3 0 i

mitre Local S&o Paulo/SP ;?87 % vendido |

BUTA S TR Aincorporador: Mitre Realty
TE— Intermediacéo 254 un. 0 R$ 9.400/m?2

BrooklynStudios- Set/18 CASE
ALTO LT" Local Sdo Paulo/SP é62% vendido
S Aincorporador: Dialogo
— Intermediac&o 169 un. 6 R$12.300/m?2

ALTO

Novembro/2018

Vitrali Moema- Out/18 CASE

Local

Sao Paulo/SP

Intermediacao

268 un. 8 R$ 13.500/m?

A100% vendido
Aincorporador:  Lavvi

13



Breakdown do VGV Intermediado - Incorporadores Listados e Nao -Listados LPS-

Breakdown VGV Intermediado Breakdown VGV Intermediado
Mercado total 3T18 Mercado primario

[em %] [em %]

3T17 3T18

I \ncorporadores Listados [l Incorporadores Nao Listados Mercado Secundario




Breakdown do VGV Intermediado - Diversificacdo dos Clientes Incorporadores LPS-BRASIL

Clientes Incorporadores 1! Breakdown dos 5 maiores incorporadores

[em %] [em %]

-

> 7%

2 B M KA K

10%
109 [ 1470
8% 10%

- -

2016 2017 3T17 4T17 1T18 2T18 3T18 2016 2017 2T17 3T17 4T17 1T18 2T18 3T18

6%

49% 46%

52%
58% 65% 64% 66% 5% 8% 6%

8% 11% 11% 12%

()
51% >+ I 40% I

35% 36% 34% 11% 13% 12%

B
EEEE

I 10 Maiores Incorporadores [l Demais Clientes H1° m2° m3° m4° 5O

1. Apenas Operagdes Proprias



Evolucdo de Intermediacdes Imobiliarias - Mercado Primario e Secundario

LPS-BRASIL

Intermediacbes Operacdes Proprias - Mercado Primario e Secundario

[R$ bi]
+4%
190 19,9
18,2 !
15,7
1,3 13,8
10,1
0,7 8,9
14,4 13 6,6
08y 45
9.4 0,1
2,8 7.0
5,8

__I%EI

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Mercado Secundario [l Mercado Primario

0,98

3T17

-19%

3718




LPS-BRASIL

Franguias




LPS-BRASIL

Evolucdo do Segmento de Franquias

2010 2016 2017
__________________ Expanséo noMercadoSecundarlo ___________________ Transformag&o do modelo de atuacao Consolidacao e Crescimento do Modelo

A Consolidagdo e expansdo do modelo de franquias ;

A Expansdo do know -how no mercado secundario via M&A; A Inicio da transformacdo do modelo de sécios em

A Consolidacdo das marcas e unificacdo de sistemas; associados ; A 67 lojas em operacdo no final do 3T18;
A Criacdo de plataforma Unica para comercializacdo em rede . A Conversdo de 25 lojas proprias em franqueadas . A + 11 lojas em implantac&o

Numero de Lojas VGV Franquias

758

No gréfico ao lado é possivel

Xf///////fy

///142/

67 117

observar o resultado da

estratégia de crescimento do

492

f,.-'///////g
24 lojas = 136;”" segmento de franquias, que
convertidas apresentou um aumento no
VGV total de 54%e de 73%no
54 |OjaS VGV faturado, que desconsidera
novas as operacgdes em caréncia de

3T17 3T18 :
pagamento de royalties.

Em Em Total
%% VGV Franquia Caréncia

Operagdo Implantacdo 3T18




LPS-BRASIL

Rede Lopes | Conceito

REDE."*LOPES
Goe W e M

Cliente Vendedor Corretores Associados Cliente Comprador

Maior diversidade

Maior quantidade de  produtos
Atendimento personalizado

Mais Corretores trabalhando seu
Maior volume de clientes

imovel
Maior exposicdo na midia Maior possibilidades de captacées e Facilidade na pesquisa pelo imével
Maior possibilidade de intermediacGes Agilidade na intermediag&o
Aumento nos - ganhos Compra e vendano mesmo lugar

intermediacao
Maior Agilidade







